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DASK yeni reklamlarinda Vanli depremzedelerin hikayelerinden esinlendi

DASK’'In yeni reklamlarina Cagan Irmak
imzasi

Dogal Afet Sigortalari Kurumu’nun (DASK), “zorunlu misafirlik” konseptli iletisim
kampanyasinin yeni reklam filmlerini iinlii yénetmen Cagan Irmak c¢ekti. Vanl
depremzedelerle yapilan réportajlarindan esinlenilerek olusturan yeni reklam filmleri
yil boyunca ekranlarda olacak. Yeni reklam filmi senaryolarinin bir énceki reklam
cekimlerinde Vanli depremzedelerle yapilan sokak réportajlarindan esinlenilerek
olusturuldugunu séyleyen DASK Koordinatérii ismet Giingér “Bugiine kadar yaptigi
calismalarla Turk halkinin yiregine dokunmus bir yonetmenin isbirligi ile vermek
istedigimiz mesajlarin izleyicilere en dogru sekilde ulasacagina inaniyoruz”

Dogal Afet Sigortalari Kurumu’nun (DASK), zorunlu deprem sigortasinin dnemine dikkat
cekmek amaciyla 2013'ten beri slrdirdigld “zorunlu  misafirlik” temal iletisim
kampanyasinin yeni reklam filmleri icin yonetmen koltuguna bu kez Cagan Irmak oturdu.
Yeni reklam filmlerinin senaryosu depremden sonra akrabalarinda misafir olmak zorunda
kalan Vanli depremzedelerin yasadiklarindan esinlenerek olusturuldu. Reklam filmlerinde
uzun sureli misafirligin zorluklari, salon, oturma odasi, banyo, tuvalet gibi ortak alanlarin
kullaniminda yasanan sikintilar tizerinden anlatiliyor. 4 farkh senaryo ile izleyicilerin karsisina
¢ikacak reklam filmleri 2014 boyunca ekranlarda olacak.

Yeni reklam filmi senaryolarinin bir onceki reklam g¢ekimlerinde Vanli depremzedelerle
yapilan sokak roportajlarindan esinlenilerek olusturuldugunu soéyleyen DASK Koordinatori
ismet Giingor sunlari belirtti:

“Kamuoyu arastirmalarimizdan ve Van depremlerinden sonra gordiik ki depremden sonra
yakinlarinda uzun siire “zorunlu misafir” olma durumu insanlari depreme karsi 6nlem
almada harekete gecirecek durumlardan biri. Biz de diisiik deprem risk algisini ylikseltmek
icin reklamlarimiz da dahil tiim iletisim ¢alismalarimizi bu konsept ilizerine yogunlastirdik.
ilk reklamlarimizdan aldigimiz basarili sonuglar ve olumlu geri bildirimler sonucunda yeni
reklam ve tanitim ¢alismalarimizda bu konsepti devam ettirmeye karar verdik.”

Depremden sonra insanlarin vyasadiklari duygulari, hisleri ve durumlari aktarmayi
hedeflediklerini belirten Gilingér “Kendi alaninin en iyileri arasinda yer alan Cagan Irmak’la
¢alismak bizim igin ¢ok degerliydi. Bugiine kadar yaptigi ¢alismalarla Tiirk halkinin yiiregine
dokunmus bir yonetmenin isbirligi ile vermek istedig¢imiz mesajlarin izleyicilere en dogru
sekilde ulasacagina inaniyoruz” dedi.

“Zorunlu misafirlik” kavrami her kampanyada farkl bir agidan isleniyor

Reklam filmlerinde zorunlu misafirlik kavramini asamali olarak farkli acgilardan anlattiklarini
ifade eden Glingor sozlerini soyle tamamladi:
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“ilk reklam kampanyamizda sokak réportajlari ile insanlara olasi bir depremden sonra
nereye gideceklerini sorduk. ikinci reklam kampanyasinda ise Vanli depremzedelerin
agzindan gercek hikayeleri dinledik. Bu yil icinde gosterilecek 4 reklam filmimizle ise Vanh
depremzedelerin depremden sonra neler vyasadiklarini gorecegiz. Boylece ilk

reklamlarimizdaki ‘zorunlu misafir’ olma diistincesini gercek hikayelerle destekleyecegiz.”

ilancilik Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan DASK'in yeni reklam filminin prodiiksiyonu
Filmside’a ait. Reklam filmi icin 50 kisilik bir ekip calisti ve ¢cekimler iki giinde tamamlandi.

Reklam filmini izlemek igin:
http://vimeo.com/91417676



http://vimeo.com/91417676

